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МАРКЕТИНГОВІ СТРАТЕГІЇ ТА ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ СТАЛОГО
РОЗВИТКУ ПІДПРИЄМСТВ: ЗЕЛЕНЕ БУДІВНИЦТВО ТА

АЛЬТЕРНАТИВНА ЕНЕРГЕТИКА
У цій статті розглянуто основні аспекти маркетингових стратегій, що сприяють

інтеграції екологічно чистих технологій у бізнес-процеси, а також їх вплив на
довготривалий розвиток підприємств. Виявлено основні маркетингові стратегії, що
сприяють інтеграції екологічно чистих технологій у бізнес-процеси. Оцінено вплив
зеленого будівництва на сталий розвиток підприємств. Досліджено переваги та недоліки
використання відновлюваних енергетичних ресурсів у контексті сталого розвитку.
Розглянуто міжнародний досвід у впровадженні зелених технологій та його застосовність
для українських підприємств.
Ключові слова: маркетингові стратегії, сталий розвиток, підприємництво, зелене
будівництво, альтернативна енергетика.
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Постановка проблеми. Сучасний бізнес стикається з численними
викликами, серед яких особливу роль відіграють питання екологічної
стійкості. Зелене будівництво та відновлювальна енергетика стають
важливими елементами у формуванні маркетингових стратегій, спрямованих
на забезпечення сталого розвитку підприємств. 

Аналіз останніх досліджень та публікацій. Серед вітчизняних науковців, які
досліджують маркетингові стратегії циркулярної економіки, підприємництво
та інновації в галузі альтернативної енергетики тощо, зокрема О.Подра,
Ю.Горошко [4], Н. Горбаль, І. Пліш [2]. Ці дослідники (серед багатьох інших)
активно працюють над створенням нових моделей та стратегій
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підприємництва в галузі відновлюваної енергетики, щоб сприяти розвитку
стійкої економіки й поліпшенню екологічної ситуації. У сфері
підприємництва в альтернативній енергетиці, зеленому будівництві та задля їх
просування працюють численні дослідники з різних країн, оскільки це
важливий напрямок для економіки, екології та соціального розвитку.

Метою даного дослідження є аналіз впливу маркетингових стратегій на
забезпечення сталого розвитку підприємств шляхом впровадження зеленого
будівництва та відновлювальної енергетики. 

Основні результати дослідження. Сталий розвиток підприємств передбачає
баланс між економічною вигодою, екологічною відповідальністю та
соціальними зобов'язаннями. Концепція сталого розвитку є актуальною
парадигмою прогресу світового співтовариства. Її слід розглядати не лише як
зміну взаємозв’язків між людиною і природою для підвищення соціально-
економічного зростання, а й як глобальну стратегію для виживання людства.
Це означає, що матеріальне виробництво, споживання, економічне зростання
та інші суспільні діяльності повинні відбуватися в межах, які визначаються
здатністю екосистем відновлюватися, поглинати забруднення та
забезпечувати життєдіяльність людей [1].

Останніми роками концепція сталого розвитку стає відповіддю на
виклики глобалізації та альтернативою моделі екстенсивного економічного
зростання, яка ігнорує соціальний захист, якість товарів та охорону
навколишнього середовища. Основна ідея сталого розвитку полягає у
розрізненні між економічним зростанням, що фокусується на кількісних
показниках, і розвитком, який передбачає якісні зміни через вдосконалення
технологій, технік та методів управління. Головний сенс концепції сталого
розвитку полягає у досягненні балансу між задоволенням потреб теперішніх
та майбутніх поколінь у економічному благополуччі, здоровому довкіллі та
соціальному добробуті [5].

Маркетингові стратегії, що сприяють сталому розвитку, є ключовими для
підприємств, особливо в контексті зеленого будівництва та альтернативної
енергетики (рис. 1).

Маркетингові стратегії сталого розвитку стали важливим інструментом
для бізнесу, адже вони дозволяють не тільки зміцнити репутацію компанії, а й
задовольнити попит на екологічно та соціально відповідальні продукти і
послуги [8]. Серед ключових стратегій, які компанії використовують для
досягнення сталого розвитку, «зелений» маркетинг, стратегія соціальної
відповідальності, стратегія маркетингу у замкнутому циклі та інші.

«Зелений» маркетинг (Green Marketing). Зелений маркетинг фокусується
на просуванні екологічно чистих продуктів та використанні екологічних
методів виробництва. Це може включати зменшення викидів СО�  та
оптимізацію логістики для скорочення вуглецевого сліду; використання
екологічної упаковки; сертифікацію продуктів згідно з міжнародними
стандартами, такими як ISO 14001; активне інформування споживачів про те,
як продукт допомагає зберігати довкілля.

Стратегія соціальної відповідальності (Corporate Social Responsibility,
CSR). Компанії впроваджують соціально відповідальні програми для
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підтримки громад та створення позитивного впливу на суспільство. Це може
бути інвестування у проєкти розвитку локальних громад (школи, медичні
центри тощо); підтримка екологічних ініціатив, таких як висадка дерев або
очищення водойм; прозорість і відповідальність у питаннях праці та етики
ведення бізнесу та партнерство з організаціями для боротьби зі зміною
клімату.

Рис. 1. Циркулярний взаємозв’язок маркетингових стратегій, зеленого

будівництва та альтернативної енергетики, побудовано авторами

Стратегія маркетингу у замкнутому циклі (Circular Economy Marketing)
спрямована на перехід від лінійної до циклічної економіки, де відходи
мінімізуються шляхом повторного використання, ремонту, переробки тощо.
Наприклад, виробництво товарів, які можна легко розібрати на компоненти
для переробки, використання матеріалів, придатних для багаторазового
використання або компостування та продаж вживаних товарів чи товарів,
виготовлених з перероблених матеріалів [7].

Зелене будівництво спрямоване на зниження негативного впливу
будівництва на довкілля через використання енергоефективних технологій та
екологічно чистих матеріалів. Основні принципи зеленого будівництва
включають використання відновлювальних енергетичних джерел (сонячні
панелі, вітрові турбіни); застосування енергоефективних рішень
(теплоізоляція, подвійні склопакети) та утилізацію будівельних відходів та
вторинне використання матеріалів.

Ефективні маркетингові стратегії сприяють популяризації зеленої
економіки, підвищуючи обізнаність споживачів щодо екологічних переваг
продукції та послуг. Це дозволяє підприємствам залучати нових клієнтів,
підвищувати лояльність існуючих та забезпечувати сталий розвиток.

Альтернативна відновлювальна енергетика відіграє ключову роль у
забезпеченні сталого розвитку, оскільки вона дозволяє зменшити залежність
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від викопних палив та скоротити викиди парникових газів. Основні види
відновлювальної енергетики наведені на рис. 2.

Рис. 2. Основні види відновлювальної енергетики, побудовано авторами

Перехід на альтернативну енергетику може стати потужною
маркетинговою стратегією для підприємств, що прагнуть підвищити свою
конкурентоспроможність та забезпечити сталий розвиток. Використання
відновлювальних джерел енергії не лише знижує витрати на енергоносії, але й
створює позитивний імідж підприємства серед споживачів, які все більше
цінують екологічну відповідальність.

Основні аспекти переходу на альтернативну енергетику як маркетингову
стратегію наведені в табл. 1.

Компанія IKEA є прикладом успішного використання альтернативної
енергетики як маркетингової стратегії. Використовуючи сонячні панелі та
вітрові турбіни для забезпечення своїх магазинів енергією, IKEA підвищила
свою репутацію серед споживачів та знизила витрати на енергоносії. Це
дозволило компанії залучити нових клієнтів та підвищити лояльність
існуючих [6]. Протягом останніх кількох років бренд бере участь у дуже
конкретних діях, які прискорюються з огляду на його цілі: скорочення викидів
парникових газів у ланцюжку створення вартості принаймні на 50% у 2030
році порівняно з 2016 роком і принаймні на 90% до 2050 року. До 2030 року він
має на меті стати повністю циркулярним, а до 2025 року послуги доставки
«останньої милі» досягнуть нуля. Позиціювання бренду як "екологічно
чистого" або "стійкого" допомагає залучити екологічно свідомих споживачів.
Важливо, щоб це було підкріплено реальними діями, оскільки споживачі все
більше обізнані про "грінвошинг" (greenwashing) — спроби створити хибне
враження про екологічність бренду.

Висновки. Отже, маркетингові стратегії сталого розвитку спрямовані на
інтеграцію екологічних та соціальних аспектів у бізнес-процеси. Вони
включають «зелений маркетинг», що включає просування продуктів і послуг,
які мають мінімальний негативний вплив на довкілля; екологічну
відповідальність з акцентом на використанні відновлювальних ресурсів та
мінімізації відходів, серед яких поширення використання технологій
«зеленого» будівництва та альтернативної енергетики; соціальну
відповідальність через корпоративну відповідальність, підтримку місцевих
спільнот та створення справедливих умов праці для співробітників.
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Таблиця 1. Основні аспекти переходу на альтернативну енергетику як

маркетингову стратегію, побудовано авторами

Застосування маркетингових стратегій сталого розвитку дозволяє
компаніям відповідати вимогам сучасного суспільства, орієнтованого на
екологічну відповідальність та соціальну справедливість.
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