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Таблиця 1. Множники динаміки переходів між визначеними групами, 
авторська розробка
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Таблиця 2. Фактичні дані про проведену рекламну кампанію,
авторська розробка
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Таблиця 3. Дані про обсяги продажів та поширень минулої рекламної кампанії,
авторська розробка

α β γ

Таблиця 4. Оцінені параметри моделі, авторська розробка
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Рис. 2. Порівняння модельних, фактичних значень чисельності груп і точки
розміщення реклами, авторська розробка

γ

Рис. 3. Порівняння модельних, фактичних значень чисельності груп і точки
розміщення реклами з врахуванням ефекту перенесення рекламного впливу,

авторська розробка
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Рис. 4. Порівняння динаміки оптимізованих і фактичних продажів протягом
рекламної кампанії, авторська розробка
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Рис. 5. Порівняння оптимізованих, фактичних значень чисельності груп і точки
оптимального розміщення реклами, авторська розробка
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