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СТРУКТУРИЗАЦІЯ ЗНАНЬ ПРО ІНФОРМАЦІЙНУ ПРОЗОРІСТЬ 

СУБ’ЄКТІВ НАЦІОНАЛЬНОЇ ЕКОНОМІКИ 

 

Сучасні вимоги до інформації та ведення економічних процесів 

зумовлює врахування таких вимог та стандартів як інформаційна прозорість. 

Зважаючи на рівень корупції в країні та наростаючу складність бізнес 

процесів, питання забезпечення необхідного рівня інформаційної прозорості 

соціально-економічних процесів стали актуальними на багато років поспіль. 

Тому оминати дану тему дослідження буде недалекоглядним як з точки зору 

науки, так і практики. На думку вчених інформаційна прозорість дає змогу 

визначити етапи формування конкретної інформації, одночасно забезпечує 

відповідальність її власників за зміст та наслідки його розкриття, з іншого - 

довіру до них. Необхідний рівень прозорості інформації визначає позитивні 

очікування щодо розвитку компанії, формує довіру до неї. Вчені 

інтерпретують інформаційну прозорість як норму чи вимогу. Одним із 

пріоритетних показників стану інформаційної прозорості в Україні є Індекс 

прозорості сайтів українських компаній. Продукують ріст показника такі 

сектори національної економіки як: енергетичний, агросектор, транспорт та 

зв’язок, металургійне та алкогольне виробництво. Основні висновки фахівців 

до стану інформаційної прозорості компаній стосувались наступного: 

забезпечення системності оновлення інформації, використання сучасних 

технологій візуалізації даних, підвищення рівня доступності, прискорити 

розкриття інформації щодо дотримання принципів сталого розвитку та 

формування нефінансової звітності, досліджувати інформаційні потреби 

суспільства та ринку.  Для обґрунтування досягнення більш вищого рівня 

інформаційної прозорості українськими компаніями побудовано дерево 

рішень на основі визначених причинно-наслідкових зв’язків.  Також, 

побудовано дерево цілей, яке структурує знання про інформаційну 

прозорість, передумови її формування та наслідки змін її рівня, визначає 

сферу дій, напрями заходів, коло невирішених питань. 
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